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OBJETIVO

Posicionar a sua marca nas redes sociais e construir uma presenca que
gera valor, desperta confianc¢a e convida o cliente certo a dizer sim

para o seu produto.
Comunicar clareza, emocao e estratégia, para se conectar com o seu

publico ideal .

Essa metodologia é para negdcios que querem mais do que curtidas:

querem ser lembrados, desejados e escolhidas.

E tudo isso comeg¢a com posicionamento e conexao.

Que_querem deixar.sua marca no mundo.”

MARY SIQUEIRA




Diagndstico e Esséncia da Marca
Antes de qualguer estratégia, a marca precisa se
conhecer.

e O gque € posicionamento e por que ele vende

e Propdsito, missao, visao e valores na pratica

¢ |dentidade verbal e visual: como ela comunica (ou
N3ao)

e Analise do cenario atual da marca e do mercado

e Avaliacao do perfil do publico-alvo (persona real x
desejada)

COMO POSSO 5 oy :
Posicionamento Estrategico com Conexao
Quem a marca &, e o que ela defende, como ela se
M U D A R A diferencia.

S U A M A R C A e O gue sua marca entrega além do produto

e Escolha de territério de posicionamento (emocao,
estilo, solucao etc))
e Construcao do tom de voz:como a marcafalaeo
que ela desperta
‘ e Como aplicar neurociéncia e emog¢ao Na
percepcao da marca
e Definicao clara do diferencial e promessa de valor

Conteudo com ldentidade e Estratégia
De nada adianta postar muito se nao ha direcao
nem identidade.

e Como criar conteudo que conecta e posiciona.



COMO ATIVAR
SUA MARCA

R O

Roteiro Editorial com Estratégia Simples
Planejamento nao precisa ser complicado, mas precisa
existir.

Montagem de um calendario mensal de postagens
Como equilibrar conteudo leve, profundo e comercial
Frequéncia e formatos recomendados (feed, story,
reels etc))

Ferramentas simples para organizar € manter a
consisténcia

Instagram que Comunica e Venda
Perfil alinhado, bio clara e visual com presenca fazem
diferenca.

Otimizacao do perfil: bio, destaques e link de acao
Estética que comunica o posicionamento (sem
precisar ser perfeita)

Como usar os stories para gerar confianca e
proximidade

Estratégias para transformar seguidores em
clientes

Venda é consequéncia de um posicionamento
claro e uma comunicacao que prepara o terreno.

Como conduzir o publico para a venda sem
parecer forcado

O papel do engajamento antes da conversao
Estratégia de copy para gerar desejo e
seguranca
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"O problema nao é o
seu conteudo. E a falta
de intencao e
posicionamento
estratégico por tras
dele.”

Averdade é simples.
Se sua marca nao tem identidade clara e
posicionamento firme, ela se torna invisivel.
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STUDILW

“Eu achava que o problema era o algoritmao.
Mas entendi que o real problema era eu nao
saber mostrar o valor do que eu faco.

Na Mentoria ID, descobri que posicionamento
NAao € aparecer Mais, € aparecer do jeito certo.

E isso fez toda a diferenca.”

“Antes, eu tentava vender mostrando o que fazia.
Hoje, aprendi a mostrar o valor do que isso
representa.

A diferenca esta no posicionamento:
parei de atrair gquem busca preco
e comecei a ser desejada por quem reconhece
valor."

“Eu achava que so bastava postar e esperar o
resultado. Mas aprendi que sem estratégia, o
Instagram € so ruido.

Com a mentoria, entendi como criar conexoes
reais e consistentes, e isso transformou
seguidores em clientes fiéis.”



NOSSA MISSAO

Ajudar marcas e

Negocios atraves das redes
asetornarem DESEJADA
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DEIXE SUA MARCA NO MUNDO

m@neuromarcas @ WWwWWw.marysiqueira.com.br
WWwWw.neuromarcas.com.br

{

Mary.cristina@hotmail.com.br e (16)999013467



